
weaveme

Lisa wohnt 
seit 3 Monaten 
in Cottbus.
Sie hätte Lust, 
etwas zu unternehmen.



Menschen sind da.
Angebote auch.
Trotzdem fehlt die Brücke.

Auffindbarkeit Einstiegshürde Planungsaufwand

Nicht mangelndes Interesse - zu viel Reibung.

1 von 3
Erwachsenen in Städten fühlt 

sich sozial isoliert.
 

OECD, 2025

63% 
Erwachsener haben 

Schwierigkeiten, 
in einer neuen Umgebung 

Kontakte aufzubauen.

JRC / EU-Kommission, 2022

suchen
schreiben 
fragen 
abstimmen 
warten

47%
der Veranstalter wollen 

ihre Zielgruppen 
besser erreichen.

 
Eventbrite, 2022



Ich kenne dort niemanden.

TOP 3: WAS HÄLT DIE MENSCHEN AB?*

Weiß nicht, was stattfindet.

Unsicher, ob ich dazu passe.

42% 
der Befragten wollen mehr unternehmen 

und Aktivitäten leichter finden. 

“Very few events or activities where it doesn’t feel 
weird to approach new people and talk to them. 

It would be much easier if it was clear that we have 
similar interests”

Lisa ist fiktiv.
Ihr Problem ist es nicht.

Kulturell gemischte Gruppen Kein Dating-Vibe Frauen-only Formate
WÜNSCHE?



Aus “ich hätte Lust” wird “ich mache mit!”.
01 Passenden 

Rahmen finden02 03 Impulse bekommen
Aktivität 
entdecken 
oder starten

Niedrigschwellig
entscheiden04 

https://claude.ai/artifact/PFJxMQgEsc585x3y3HHc1x


Andere lösen Teilaspekte.
weaveme baut die Brücke.

weaveme

Activity-First
Zero Chat. Zero Profilbild. Zero Swiping. 

Kaum B2B-Anbindung
Nur Werbung.

Hohe Einstieghürde
Orga- & Fit-Druck.

Personenfokus statt Aktivität
Matching vor Erlebnis.

Einmalige Events statt Routine
Kein Wiederkehren.

Safe-by-Design
Personenidentifikation. Verifizierte Orte. 
Meldefunktion.

Zero-Planning
Kein Planungsaufwand. 

weaveme spots
Weniger Leerlauf in best. Angeboten.
Passende Zielgruppen.



Warum Cottbus?
Und warum wir nicht bei null starten.

Partnerbasis 
B2B | B2G

P4: Vereine & Communities

P1: Hochschulen 
P2: Welcome-Strukturen

P5: Arbeitgebende, Kommunen, 
Standortinitiativen

P3: Lokale Anbieter:innen 
& Gastgeber:innen

14+

~145

~120

~80

Strukturwandel braucht Verbindung.

Neue Perspektiven
3 große Leuchtturmprojekte prägen 
den Strukturwandel schon heute.

Neue Menschen
2.294 Zugezogene im 1. HJ 2026 - 
und sie suchen Anschluss.

Ankommen. Anschluss finden. Bleiben.



Potenzielle B2C-Kernzielgruppe (S1+S2) Im Pilotjahr realistisch erreichbar

S1: Newcomer
3.000 Studierende 

+ ca. 1.000 
Fachkräfte

S2: Berufstätige & 
Remote-

Beschäftigte 
~65.000

S3: Eltern 
~14.500 Familien

S4: Senior:innen 
~26.000

S5: Besucher:innen 
& Tourist:innen
~121.000 / 2025

Priorisierte B2C-Zielgruppen in Cottbus

Und Lisa ist nicht allein.

~ 70.000 Personen ~ 3.500-6.000 Personen



Cottbus ist der Start.
Das Modell ist übertragbar.

*18-65 Jahre

Jul - Jun 2028
Phase II
Regionale Expansion

Lausitz (DE)

~1,12 Mio. 
~690.000*

ab Jul 2028
Phase III
weitere Expansion

Brandenburg / Sachsen

~6,58 Mio.
~3,8 Mio.* 

Jan-Jun 2027
Phase I
Pilotphase

Cottbus 

~100.000
~58.000* 

• 2-4 Serienformate
• 5-8 Ankerpartner
• 8-12 Slots / Woche

GO / NO-GO
• Show-up ≥70%
• Retention ≥30%

2026
Validierung
OFFLINE FIRST

• Business Plan (TOP 10 BPW)
• Team
• Umfragen
• Website, LinkedIn

• Partnerschaften:
      - Beirat für Migration und
      Integration der Stadt Cottbus

• Vorstellung: 
      -28.10.26 Sozialausschuss 
      -09.12.26 Migration-Sozial-Netzwerk



Nutzer:innen B2C
Basis von Anfang, Premium später

Basiszugang: kostenlos
Jahresabo: 34,99 €

Premium: 4,99–9,99 €/Mo.
 

Geschäftsmodell & Monetarisierung

Programme für Institutionen

Kunden B2B
Wiederkehrende Partnerpakete

Institutionen B2G
Programme & Standortlösungen

weaveme spot: 49–99 €/Mo.
Plus: 149–299 €/Mo.
Pro: 399–699 €/Mo.

weaveme Fonds · solidarisch von Anfang an 



Hochschulen & Campus
• Schnellere soziale Anbindung neuer 

Studierender
• Mehr Bindung über Onboarding- und 

     Übergangsphasen hinaus

Welcome & Integrations-Strukturen
• Bessere lokale Integration von Newcomer:innen
• Einfachere Orientierung in lokalen Angeboten

Kommunen, Standortinitiativen
• Standortattraktivität stärken
• Messbare Daten zu Teilnahme und Wiederkehr

Lokale Anbieter, Vereine, Communities
• neue Zielgruppen erreichen
• Weniger Leerlauf, bessere Auslastung

Was haben Partner davon.



Wir testen

• Was bringt Menschen tatsächlich zur 
Teilnahme?

• Welche Formate funktionieren wiederholt?
• Welche Partnerkonstellationen 

funktionieren?
• Was schafft Vertrauen und Wiederkehr?

Partner können 
mitmachen, indem sie:

• ihre Perspektive in der Partnerumfrage teilen,
• einen Ort oder Raum einbringen
• ein Format co-hosten,
• den Pilot über eigene Kanäle sichtbar machen.

Validierung:
Formate testen,
Partner einbinden.

Mögliche Formate

• Walk & Talk
• Sprachcafe
• Schnupperangebote in Vereinen
• Kultur & Caffee 
• Wochenendformate

Gemeinsam testen.



15% Community, Marketing & Operations (€44 K)
7% Recht & Gründungsvorbereitung (€22 K)

43% Tech & MVP-Vorbereitung (€126 K)

35% Team (Personalkosten) (€103 K)

Burn Rate:   ~7,5k €/Mo. in Phase 1
                       ~21k €/Mo. in Phase 2

Damit Lisas Geschichte weitergeht
€295.000 Seed Funding Request für 18 Mo.

21.500 € Umsatz/Monat bei ca. 21.000 € Kosten/Monat

PHASE 1
Pilot Monat 0-6 
Kosten: 35-45 Tsd. €

PHASE 2
MVP & regionale Expansion
Monat 7-18 

PHASE 3
Multi-City-Skalierung 
ab Monat 19 

Umsatz: 0€ 

Kosten: 230-250 Tsd. €
Umsatz: ~183 Tsd. €

Break-even März 2028 · Phase 2 



Kamila Lelo
Co-founder & CEO
Projektmanagerin

Owais Ali
Co-founder & CTO

Software & AI engineer

Bhoomika Shivamurthy
AI and Computer Vision 

engineer

TOP-10 2026 EXIST-WOMAN-
STIPENDIUM

2025

This is weaveme.

www.weaveme.de

hello@weaveme.de

Learn more

Umfrage





Vielen Dank!





Ziele der Agenda 2030 (SDGs)

1.  Soziale Nachhaltigkeit & Inklusion (Kernfokus).

1.  Förderung lokaler Strukturen & Wirtschaft.

1.  Flexibilität als Integrationsfaktor.

1.  Ökologische Verantwortung durch Regionalität.

weavemeAnhang



Nutzersegmente

weavemeAnhang



Nutzersegmente

weavemeAnhang



Preise

weavemeAnhang



Go-to-Market-Phasen

weavemeAnhang



KPI- und Quality-Gates

weavemeAnhang



SWOT-Analyse

weavemeAnhang
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